&

N\

!

La qualité

Nous participons au maintien
de la qualité des infrastructures
et des services afin d'offrir

une expérience sécuritaire,
inclusive et mémorable, tant
pour les visiteurs que pour

les communautés locales.

La pérennité

Nous contribuons a la
continuité de la Véloroute en
soutenant un développement
qui renforce le dynamisme
économique et social, au
bénéfice des générations
actuelles et futures.

Véloroute
des Bleuets

La sante

Nous encourageons la

population a s'approprier et

vivre |I'expérience de la Véloroute
comme un espace de vie actif et
inclusif favorisant le bien-étre, la
mobilité durable et I'appropriation
de saines habitudes de vie.

La mobilisation

Nous faisons rayonner un modéle
de concertation exemplaire,

en étant un acteur clé de la
mobilisation de nos partenaires
municipaux, socio-économiques et
communautaires autour d’une vision
commune et durable du territoire.

Pour informations

Planification
stratégique
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Renforcement de l'alignement

stratégique et de l'efficacité
organisationnelle

Contribuer a la pérennité de la Véloroute des Bleuets en opérant
et en valorisant une expérience de qualité, fondée sur I'excellence

Pour ce faire, I'organisation structure son action autour de :

* Le développement durable et les saines habitudes de vie.

Contribution stratégique
a la définition et au
déploiement du PGIC*

des services et des infrastructures cyclables autour du Lac-Saint-Jean.

* 'écoute des usagers et I'adaptation aux nouveaux modes de transport;
* La mobilisation des acteurs concernés et des communautés locales;

Et ce, dans le but de stimuler des retombées positives pour la communauté et les visiteurs.

Faire de I'expérience Véloroute des Bleuets un phénomeéne collectif unique

et humain, porté par I'ensemble de la communauté - citoyens, organisations,

municipalités et acteurs économiques - ou le circuit cyclable devient

un tout distinctif, sécuritaire et durable, reconnu comme une destination

vélo exceptionnelle et inspirante a I'échelle internationale.

6 axes stratégiques

Amélioration de la qualité
de I'expérience et de la
cohabitation des usagers

(4

Mobilisation des partenaires
régionaux et consolidation

des collaborations

Consolidation
d’'un modéle financier
adapté et durable

o

Valorisation de l'appropriation
du circuit cyclable par les
citoyens et les communautés

ision
2035
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é§ 18 chantiers

CHANTIER 1

Renforcer I'alignement
stratégique et l'appropriation
du circuit par les partenaires.

CHANTIER 2

Clarifier la gouvernance
et optimiser les roles
et responsabilités.

CHANTIER 3

Structurer la coordination
et |'efficacité opérationnelle.

* Plan de gestion de l'infrastructure cyclable

CHANTIER 4

Exercer un leadership
d’expertise dans la planification
et la priorisation du PGIC*.

CHANTIER 5

Participer a la
mise a jour continue
et concertée du PGIC*.

CHANTIER 6

Faire évoluer les programmes
et l'infrastructure pour soutenir

les usages actuels et émergents.

CHANTIER 7

Instaurer une culture
partagée de la cohabitation
et de la sécurité.

CHANTIER 8
Assurer la constance et
la qualité de I'expérience

sur I'ensemble du parcours.

CHANTIER 9

Piloter I'expérience-client
par la donnée et I'écoute
des usagers.

CHANTIER 10

Diversifier et enrichir
I'expérience pour favoriser
une cohabitation harmonieuse.

CHANTIER 11

Structurer un écosystéme
régional concerté autour
de I'expérience vélo.

CHANTIER 12

Consolider l'offre vélo
régionale et |'intégration
des réseaux.

CHANTIER 13

Documenter, démontrer
et valoriser les retombées
régionales.

CHANTIER 14

Structurer un cadre de
financement partenarial
et prévisible.

CHANTIER 15

Diversifier et consolider
les leviers de financement
autonomes et régionaux.

CHANTIER 16

Faire de la Véloroute
un projet collectif
et identitaire.

CHANTIER 17

Tisser des partenariats
communautaires et
éducatifs durables.

CHANTIER 18

Repenser le marketing
et les communications au
service des communautés.



